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ا
 الأهداف: –أولا

المةةةةاهرات لتحفةةةةيظ )جمعيةةةةة تنظيييآل ة آيييل م  خيييا تيييط وييينف م الفيييآ  تم ان آييي  م   ييي ف      يييآ  م يييل  – 1. 1

 تت زيز ر   ته  ترؤيته  تقآخه  في تلالف ت  ئا ملإعنم تتومقع م اومصا ملاجاخ عي. القرآن الكريم ( 

 تحديد م صنحآ ت تملمسؤت آ ت بين ملمسؤتف ملإعنتي تملإدمرة م ان آ يل في ملجخ آل. –. 2. 1

 

ا   تعريفات: –ثانيا

 م قياةن  اح يآ  ملمي رامتجخ آيل ملمسيؤتف عيط م ايفآيل ملإعنتآيل  جي متا تتن  ي   المسؤول الإعلامةة :  –.  1.  2

تم نشييييا فييييي ت يييي ئا م اومصييييا ملاجاخيييي عي  ت ا بييييل ما اييييوا  تاعييييدمد م اقيييي ريا لميييي  يليييي  تومقييييع م اومصييييا  م كييييايل

 ملاجاخ عي.

 

ا 
ا
 العلاقة بين المسؤول الإعلام  والإدارة التنفيذية:  –ثالث

لميييديا م ان آييي ي  ايفآيييل موحيييدم  م آوتآيييل يكيييون م انسيييآو تم اومصيييا ت   ييياة بيييين ملمسيييؤتف ملإعنتيييي تم –. 1. 3

 تم     آ ت تنحور .

 يكون م ا خآد تط ملمديا م ان آ ي عط طايو م ج يد ملإ ك  تني. –. 2. 3

ا  السياسة الإعلامية:  –رابعا  

 تط يحو  هل م اصايح في ت  ئا ملإعنم: –. 1. 4

فيييييييا  تومرة ملميييييييومرد م  شيييييييايل تم انخآيييييييل إذم كييييييي ن ملاحا ييييييي ف بحةيييييييور  تيييييييي  ملمنفقيييييييل  ت تيييييييديا  –. 1. 1. 4

  فييي ا وف ب  اصيييايح  و ييي ئا ملإعييينم ريييو لجخ آلملاجاخ عآيييل فيييي ملمنفقيييل تحةيييور ملميييديا م ان آييي ي  يييي

ِّضه.
 ملمديا م ان آ ي   ت تط ي و 

ط ق ييييا  –. 2. 1. 4 رييييو ملمييييديا جخ آييييل ملميييي رامت فيييي ملمن  يييي  ت موويييياا م ىييييض يكييييون  عقيييي  مل ةييييور ف هيييي  تييييِّ

ف ب  اصايح.م ان آ ي   فهو ما وَّ

ف ب  اصييييييايح فييييييي ملاحا يييييي لات  ف ل ييييييدي  يكييييييون فقيييييي  عييييييط  –. 3. 1. 4 ر ملمييييييديا م ان آيييييي ي اييييييي   إذم فييييييوَّ

ر إل   يل قة ي   ت  تور  واا.  ملمن   ل  تلا يافاق ملم وَّ



 

 

 

 

 

ا   إجراءات التغطية الإعلامية: –خامسا

 ن ء تب د ملمن   ل ت   اة.يقوم ملمسؤتف ملإعنتي بصآ ال مل ج  ق ا ت ث –. 1. 5

ط ق ا ملمديا م ان آ ي. –. 2. 5  يُ اخد مل ج  تِّ

إر  ف مل ج   لص ف م ورقآل  ت ملإ ك  تنآل تع صورة تط م     آل عج  م ج يد ملإ ك  تنيي ع يد معاخي دف   –.  3.  5

 ت   اة.

 ملاطن  عق  م ص ف ملما ا إ  ه  مل ج   تتا ع ل م نشا. –. 4. 5

خ تنه  إن ك نت ترقآل.3موو  ر ملمنشورة تجخع رتمبفه  إن ك نت إ ك  تنآل   ت  امء )رصد  –. 5. 5 س 
ُ
 ( ن

 

ا  محددات النشر:  –سادسا  

 تيُنشا ف ه :الصحافة الإلكترونية،  –. 1. 6

  و  ر م     آ ت تملمن    ت ملمهخل. –. 1. 1. 6

  ق ءمت ص  آل تع تسؤت ين في ملجخ آل. –. 2. 1. 6

 تق ريا دتريل. –. 3. 1. 6

 قص  م نج ح. –. 4. 1. 6

اقع التواصل الاجتماعي. –. 2. 6  مو

 جخآع مونشفل تم ج متا تم     آ ت م آوتآل تم دتريل. –. 1. 2. 6 

 موو  ر مل  صل ب  ج متا. –. 2. 2. 6 

 تحاوا عط بامتا ملجخ آل. –. 3. 2. 6 

 تحاوا ت اي ي عط ملجخ آل. –. 4. 2. 6 

 تحاوا تسويقي. –. 5. 2. 6 

 



 

 

 

 

 

ا  قواعد عامة في إنشاء الحسابات الخاصة بالجمعية في وسائل التواصل الاجتماعي: – سابعا

دة  تهي م ش  ر فق  )نخوذج(.  –. 1. 7 ل لجخآع حس ب ت ملجخ آل توحَّ  تكون م صورة م ش صآَّ

ِّف لجخآع حس ب ت ملجخ آل في تومقع م اومصا  –. 2. 7
دًمملم ا   (.almaherat44 ) ملاجاخ عي يكون توحَّ

ز ب لجخ آل تع رقل م   وآ  في ملمس حل مل  صل ب  ا ايف ب ل س ب. –. 3. 7  توج 
ٌ
ع ت ايف  يُوض 

ومرة م شييؤتن ت  لا يُايي عع حسيي ب ملجخ آييل  ي   صييآل  إلا ملجهيي ت ملمشييافل عل هيي  )تومرة ملمييومرد م  شييايل –. 4. 7

 (.  تذمت م  نقلثللملإ نتآل  تملجخ آ ت ملمخ 

 

ا 
ا
سياسة النشر في وسائل التواصل الاجتماعي:  –ثامن  

ق ا  و  ر م     آ ت ت   ل تكط تافقل ت ه  صور تط م     آل. –. 1. 8
ُ
 لا ت

ط ق ا ملمديا م ان آ ي. –. 2. 8  اخد صور م     آ ت تِّ
ُ
 ت

ا عق  حس ب ت ملجخ آل  لا بد  ن تكون تحاو   –.  3.  8
 
نش

ُ
يل عق     ر ملجخ آل تحس ب ته  في تومقع  ي صورة ت

 م اومصا ملاجاخ عي.

 تجنب نشا م صور م ىض تظها ف ه  نس ء تاج ج ت   ت ف ه  ت  يل  ف ت   آل ملإ نم تقآخه. –. 4. 8

تقاصا إع دة م ايايد عيط طاييو صي حل ملجخ آيل م ا يخآل عقي  موحيدم  ملمات فيل ب لجخ آيل تم صي درة   –.  5.  8

ا حس ب ت جه ت توثوقل.تط   قِّ  

ع عنتل م ا ةآا عق   ي تنشور إلا إذم ك ن فآه ثن ء عق  ملجخ آل  ت ذ ا ش ضء تط جهودر . –. 6. 8 وض 
ُ
 لا ت

 لا يُ آد مل س ب نشا  ي تيايدة  يس  ه  عنقل ب لجخ آل. –. 7. 8

 

ا   الاجتماعي:شروط المنشورات في حسابات الجمعية في وسائل التواصل  –تاسعا

ملا  ييييبمم با يييي  آل تةدمب م ييييديط ملإ يييينتي مل نآييييف  تموعييييامف تم اق  آييييد  تمونظخييييل م وطنآييييل ملما  ييييل فييييي  –. 1. 9

 ملمخلكل م  ابآل م س وديل.

 ملا  بمم بقومنين م نشا في ملمخلكل م  ابآل م س وديل. –. 2. 9



 

 

 

 

 

  ن يكون ملمنشور تكاوبً  بليلٍ تمض ل. –. 3. 9

ط تاة.ع –. 4. 9  دم إر  ف ملمنشور و ث  تِّ

  في  –. 5. 9
ً
ملاتان   تخ تً  عط  ا بل  ي ع  رة تسيئل  ت ب يئل   ت  ي كلخل تلدش مل آ ء   ت تحخا   ًّ   ت ق ف

  ي   ٍ   ت جهلٍ   ت تحوي ت  ني تسيئل دينآًّ   ت ط ئ آًّ   ت عنصايًّ   تهخ  ك نت مو   ب.

 م  ابآل م  صح  تملإتنء قدر ملمساف  .تامع ة قومعد م ليل  –. 6. 9

  ن تتسل ملمش ر ل ب لجديل تملموضوعآل تم وضوح تملاواص ر. –. 7. 9

 عدم نشا م  آ ن ت م ش صآل؛ ك و خ ء تبآ ن ت ملاتص ف تم  ن تيط. –. 8. 9

 عدم م تسويو وي جهلٍ  واا  إلا إن ك ن بآنه  تبين ملجخ آل مت  قآل تقاض ض ذ ك. –. 9. 9

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 الإعلامية:   السياسات لائحةل مجلس الإدارة  اعتماد 

اعتماد   لتم  الإدارة  القرآن    السياسات  لائحةمجلس  لتحفيظ  الماهرات  لجمعية  الإعلامية 

 الكريم بمكة المكرمة

افق :          هةةة1444/ 24/5(      بتاريخ :    5في اجتماع مجلس الإدارة رقم )              م12/2022/ 18 المو
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محمد  .  د الاسم  وسيم 

 عباس سليمان 

سعد  .  أ أحمد 

 عايض الجابري 

سليم  .  د سليم  نجلا 

 الحرب 

العالي  .  أ عبد  رجاء 

 علي الصبحي 

المسمى    

 الوظيف   

مجلس   رئيس  نائب 

 الإدارة 

 عضو مجلس إدارة   عضو مجلس إدارة   المشرف المالي 
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